
Acteur incontournable de la 
mobilité depuis plus de 100 ans 
Michelin publie une nouvelle 
collection pour les 18-35 ans. 

Michelin propose de découvrir  

7 destinations phares le temps  

d’un week-end pour se détendre, profiter, 

faire du shopping, se restaurer ou encore 

boire un verre. Dans un format pocket,  
il se glisse dans une poche de jean ou  

de veste et son contenu “tweet” simple  

et intuitif, est adapté à la durée du séjour.  

MARSEILLE, PARIS, ROME, LONDRES, NEW-YORK, BARCELONE et VENISE
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MICHELIN PUBLIE UNE NOUVELLE COLLECTION

villes dans la poche>>   7
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Comment ?

Quand ?

Po
ur 

aller où ?

Michelin a toujours su s’adapter aux besoins des voyageurs en proposant 
dès 1926 le premier Guide Vert Bretagne et la première carte en 1905.

En un siècle, les habitudes des voyageurs ont profondément changé. On ne voyage plus  
de la même manière. Si Le Guide Vert et Le Guide Vert Week-End sont des outils indispensables 
pour découvrir une destination, cette nouvelle collection est parfaitement adaptée à une cible 
de jeunes actifs qui souhaitent en un coup d’œil, profiter des villes tendances.  

UNE NOUVELLE TENDANCE,  
LES SÉJOURS DE COURTE DURÉE

Découvrir l’essentiel de la ville en un coup d’œil !

> Paris

> Marseille

> Londres

> Barcelone

> Rome

> New-York

> Venise

DESTINATIONS 
PHARES7

> Tout au long  
  de l’année

> 2-3 jours

> Dernière  
  minute

> Réservation 
  Online

Pour qui ?
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> 18-35 ans

> En couple 

> Entre amis
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Co

nte
nu touristique

Pour quoi faire ? 
> Se détendre

> Profiter

> Faire du Shopping

> Se restaurer

> Sortir

> Se guider 

> Se repérer

> Boire un verre

> Visiter

MICHELIN REGROUPE LE MEILLEUR  
DE SON SAVOIR-FAIRE
Cette nouvelle collection est née d’une idée simple :  
allier les deux spécialités MICHELIN, la cartographie et le contenu touristique. 

Ce concentré du savoir-faire Michelin est au coeur de cette nouvelle collection. Il devient facile pour  
le touriste de se répérer et se guider. Les adresses et points d’intérêts sont tous issus du Guide Vert, 
gage de qualité grâce à sa sélection d’étoiles. Ultra pratique, son format pocket type smartphone  
et son pliage permettent une lecture facile. A gauche les lieux à visiter, où se restaurer et à droite,  
sur deux pages, la carte Michelin simplifiée sur laquelle les points d’intérêt sont clairement identifiés 
par des pictogrammes représentant les adresses cafés, restaurants, shopping, sites culturels …

Sortie  
le 20 avril 

2015

6,90€

Ce guide  
touristique  

de court séjour  
est découpé  
par quartier.
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La cartographie 
est au centre  

de cette nouvelle 
collection.  

Pour identifier au premier  
coup d’œil un site à ne manquer  
ou une curiosité remarquable,  

Michelin a depuis l’origine choisi  
de classer les curiosités par ordre  

d’intérêt avec un système d’étoiles.

Intéressant Mérite le détour Vaut le voyage
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